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Antonio Jiménez

Mi email: antonio. jimenez@cide.edu.
Mi pagina web: www.antoniojimm.org.
Clases: Lunes y Miércoles, 11:20-12:50

Horas de Oficina: Les animo a hablar conmigo después de cada clase y en horas de oficina. Mis
horas de oficina son Miércoles, 13:00-15:00, pero podemos acordar vernos en otros huecos también.

Descripcién del Curso: Microeconomia Avanzada es el tltimo curso de la serie de microeconomia
de la licenciatura en economia. Estudiaremos la toma de decisiones en las ciencias sociales en
situaciones bajo incertidumbre y sus implicaciones sobre bienestar social. Cubriremos tépicos
de representacion de preferencias bajo incertidumbre, equilibrio general bajo incertidumbre, mer-
cados de activos, y economia de la informacién (seleccién adversa, riesgo moral, sefializacion y

“screening”).

Obijetivos: (1) ofrecer ideas y herramientas analiticas que un economista con buena formacién
desearia conocer y poder usar en aplicaciones de microeconomia; (2) estimular interés en trabajo

de investigacién en teoria microeconémica.

Actividades para el Aprendizaje: La instruccién del curso seguird el modelo de “flipped class-
room”. Tradicionalmente, el tiempo de clase se ha utilizado para introducir nuevas ideas mediante
lo que el docente dicta, y se ha dejado después que los estudiantes practiquen y apliquen ideas
con tareas. Este enfoque no suele tener en cuenta los intereses propios de los estudiantes en las
ciencias sociales. El modelo de “flipped classroom” le da la vuelta al uso del tiempo. Introduciré
las nuevas ideas con videos y lecturas asignadas a través de Teams antes de las clases conmigo.
Para que los estudiantes puedan beneficiarse de este modelo de aprendizaje, necesitaran hacer la
tareas de ver videos, leer las lecturas, y preparar preguntas antes clase. Segtn lo aprendido con
estas tareas y las preguntas que surjan al digerir el material, los estudiantes llevaran el ritmo de la
clase conmigo con debates y anélisis de problemas. Mi mision sera orientar los debates y tareas en
clase, ofrecer retroalimentacion, clarificar dudas y proponer nuevas preguntas para futuras clases.
Dentro de los contenidos del curso, los estudiantes propondran temas aplicados de la vida real,
seglin sus intereses como economistas, para discutir en clase a partir del material que previamente
han visto. Una idea central de las actividades de aprendizaje es que los estudiantes traigan sus
propias inquetudes a clase sobre cuestiones de la vida real interesantes en las ciencias sociales y que
analicemos esas cuestiones con el material trabajado previamente a cada clase y con las discusiones
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en clase. El modelo de “flipped classroom” ha mostrado muchos beneficios en el aprendizaje al
permitir que los estudiantes se involucren en clase con material que previamente han revisado y
preparado segtin sus intereses, dentro del contenido del curso.

En consonancia con la filosofia del modelo de “flipped classroom” y también para motivar el
trabajo de investigacion de los estudiantes, la tiltima parte del curso seran sesiones de presentaciones
de papers (elegido dentro de un conjunto de papers importantes en la literatura de los temas del
curso, siguiendo la lista de abajo) por parte de los estudiantes.

Politica de Evaluacién: La calificacién del curso serd el promedio de:

1. Participacion en los debates de clase con preguntas, respuestas, y resolucién de tareas en
pizarrén (15%).

2. Ocho problem sets que serdn asignados a través de Teams segun las fechas: 25 Ag. (entrega
29 Ag); 8 Sept. (entrega 12 Sept.); 22 Sept. (entrega 26 Sept.); 6 Oct. (entrega 10 Oct.); 20
Oct. (entrega 24 Oct.); 3 Nov. (entrega 7 Nov.); 17 Nov. (entrega 21 Nov.); 1 Dic. (entrega 5
Dic.) (60%, cada problem set contara 7.5%). Los problem sets serdan evaluados en base a que
sean completados, con s6lo dos posibles calificaciones para cada problem set completado y
entregado a tiempo, 8/10 y 10/10.

3. Presentacion del paper elegido (25%). En funcién del tiempo disponible en las dltimas
semanas del curso, las presentaciones seran realizadas en grupos de estudiantes.

Politica de Colaboracién y de uso de IA: Al final del dia, la calidad del aprendizaje de la que cada
estudiante se beneficie serd una cuestion individual, muy relacionada con sus decisiones y esfuerzo
personales. En clase, la colaboracion serd una parte esencial en el planteamiento de preguntas a
estudiar y en los debates. Para los problems sets, los estudiantes no podran colaborar para obtener
sus respuestas.

Durante algunos debates en clase, usaremos la funcionalidad “Podcast” de NotebookLM (IA
de Gemini) para incluir entes IA en los debates. Nuestro objetivo serd desafiar sus argumentos y

encontrar potenciales mejoras en sus explicaciones.

Toda colaboracién para obtener respuestas a las tareas de problem sets o uso de IA fuera
nuestros debates en clase no estardn permitidos y seran considerados una violacién de Cédigo de
Etica de CIDE en el desarrollo de este curso.

Bibliografia:

* Mas-Colell, A., Whinston, M. y J. Green (1995): Microeconomic Theory, Oxford University
Press. [MCW]



Jehle, G. y P. Reny (1997): Advanced Microeconomic Theory, 2°4 Edition, Addison-Wesley.

Varian, H. (1992): Microeconomic Analysis, Norton.

Kreps, D. (1990): A Course in Microeconomic Theory, Princeton University Press.

Serrano, R. y A. M. Feldman (2003): A Short Course in Intermediate Microeconomics with Calculus,
Cambridge University Press.

Segal y Tadelis (2006): Lectures in Contract Theory, Notas en linea disponibles [aqui]

Mas-Colell, A., Whinston, M. y ]J. Green, Varian, y Kreps son suficientes para debatir todas las
ideas del curso. Mas-Colell, A., Whinston, M. y J. Green [MCW] es el manual que cubre mejor
los contenidos y lo usaré como el principal texto para debatir con los estudiantes sobre las ideas y

herramientas que ofrece el curso.

Presentaciones de Papers: Ademads de introducirles en un tépico de interés para ustedes y sus
compafieros, las presentaciones les permitirdn desarrollar sus habilidades de organizacién de
ideas y de presentacién. Una presentacién debe ofrecer pocos detalles técnicos e intentar explicar
de la forma maés intuitiva posible:

1. Cuadl es la idea principal del paper?

2. Cémo plantea y aborda el paper esa idea?

W

. Qué has aprendido del paper?

I

. Qué problemas crees que podria tener el paper o qué criticas podrias hacer?

5. Puedes decir cémo extender el paper o modificar lo que el paper ofrece?

En principio, los papers para las presentaciones se escogerdn de la lista de abajo. Les ayudaré a
escoger un paper que les pueda interesar.

Syllabus (tentativo):

1. Eleccién Bajo Incertidumbre
1.1. Teoria de la Utilidad Esperada
1.2. Loterias Monetarias y Aversion al Riesgo

[MWG]: Capitulo 6.

2. Equilibrio General Bajo Incertidumbre
2.1. Bienes Contingentes y Economias de Arrow-Debreu
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2.2. Mercados de Activos
2.3. Mercados Incompletos e Implicaciones sobre Eficiencia

[MWG]: Capitulo 19.

3. Selecciéon Adversa

3.1. Asimetrias Informativas y Seleccién Adversa
3.2. Senalizacién

3.3. “Screening”

3.4 “Cheap Talk”

[MWG]: Capitulo 13. [JR]: Capitulo 8.1.

4. Riesgo Moral
4.1. Acciones no Observadas: Problema Principal-Agente
4.2. Informacién no Observada: Problema Principal-Agente

[MWG]: Capitulo 14. [JR]: Capitulo 8.2.

PRESENTACIONES DE PAPERS

Recursos Adicionales—Cursos en Linea: Como complemento al material de clase y los textos,

tienen a su disposicién dos cursos ofrecidos por Yale University que tratan tépicos que cubriremos

en nuestro curso. Algunas de esas clases seran elegidas para las tareas asignadas previas (siguiendo

el modelo “flipped classroom”) a cada clase conmigo.

* Yale Open Course en Aplicaciones de Teoria de Juegos:

http://oyc.yale.edu/economics/econ-159.

* Yale Open Course en Aplicaciones de Equilibrio General a Finanzas:

http://oyc.yale.edu/economics/econ-251.
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